Демоверсия

творческого задания по профилю «Реклама и связи с общественностью»

Тип задания – тестирование
Форма проведения – письменная

Время выполнения задания – 45 минут 

Максимальное количество баллов –  32
1. Опровержение ненадлежащей рекламы, распространяемое в целях ликвидации вызванных ею последствий, – это:
а) антиреклама

в) ложная реклама
б) контрреклама

г) корректная реклама
2. Специально разработанная стилизованная, сокращенная форма названия фирмы, часто в оригинальном начертании:
а) слоган

в) постер
б) стереотип

г) логотип
3. Реклама, которая содержит информацию, порочащую физические и юридические лица, национальное достояние, государственные и религиозные символы:
а) недостоверная реклама

в) недобросовестная реклама
б) неэтичная реклама

г) ложная реклама
4. Реклама, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на благотворительные цели:
а) социальная реклама

в) рациональная реклама
б) публичная реклама

г) имиджевая реклама
5. Укажите, что не относится к наружной рекламе:
а) рекламные щиты
в) афиши
б) фирменные вывески
г) проспекты
